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Apresentacao

Esta publicacdo versa sobre um tema instigante e que tem ocupado um lugar de destaque na &
doPais nos dias de hoje: as complexas relagdes entre a midia e o ptdemaoatualidade brasileira.

Para tanto, contamos com a contribuicdo dos debatedores Plinio Bortolotti, Editor Instituciona
Jornal O Povo e Nonato Lima, Professor da Universidade Federal do Ceara &&#HG) do Pro-
grama Radio Bancarios.

O chamamento a esse debate se deu no ambito das discussdes motivadas pelo Férum de
Livre, bem como no sentido de promover uma efetiva valorizacéo das assessorias do SEEB/CE, ii
tendo o falso consenso de que “santo de casa nao obra milagres”. Por isso, é importante pontu:
ambos os palestrantes, além de serem figuras publicas destacadas pela competéncia e entusiasr
gue fazem, possuem também um vinculo com esse Sindicato; vinculo esse que se mantém até he
caso de Nonato Lima e que também tem prosperado noutras instancias no caso de Plinio Bortc
gue colaborou como diretor e jornalista desta casa no final dos anos 1990. E por falar em valorize
€ mister registrar que o texto aqui apresentado consiste na sistematizacao da palestra acontecid:
Sindicato, gravada em DVD e adaptada para a linguagem escrita, colocando a disposi¢éo do leitc
formato inovador em termos de movimento sindical, ao ing@oirexemplo, os motes das questdes
debatidas, ilustracdes e notas com comentéarios dos adt@tasse de um trabalho que requer empe-
nho, dedicacéo e criatividade, realizado pela nossa assessora de foviicamda RegidArrais.
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Como se Vé, o fruto desse trabalho € o reflexo dos varios olhares dos dirigentes e profissionais
envolvidos, convegiindo para uma sintese, no melhor sentido que o termo possa exp@astato
iSsq é que estamos muito felizes em vir a publico compartilhar essa experiéncia, editando mais um
volume da Séri®ebates sola Conjunturaque € uma realizacdo permanente do Sindicato dos Ban-
céarios do Ceara, por meio de sua Secretaria de Formacao.

A explanacgao tomou como base um arcabouco histérico, apresentando a trajetoria da constituicao
dos meios de comunicacéo no Brasil e os acontecimentos que impulsionaram a consolidacao de um
modelo concentradokogo em seguida, passa-se ao histérico da Radio Bancarios, que esta no ar ha
15 anos e a um dialogo conceitual acerca da analise de discurso, apontando elementos para uma acé
comunicativa que vislumbre novos caminhos para a efetivacdo de um sistema publico de comunicacéao,
pautado no controle social e contemplando, além da informacao em si, a diversidade cultural e n&o
somente o atrelamento aos ditames do mercadseDeodo, poderemos garantir a liberdade de ex-
pressao e o direito a informacao.

Constitui-se, portanto, numa publicacdo provocadora, a qual, a despeito da coloquialidade da
linguagem, aprofunda alguns assuntos como a suposta “neutralidade” da midia e a necessidade urgent
de democratizar os meios de comunicacao no Brasil, apontando pistas para uma atuacao mais conse
guente por parte da esquerda, especialmente o movimento sindical, que ja possui has maos maquina
midiaticas, mas que, diante das novas tecnologias de comunicacao e infopneg(sem se moderni-
zar, sob pena de néo estabelecer uma sintonia fina com as suas bases.

Boa leitural

José Leirton Maia Leite MarcosAurélio Saraiva Holanda
Secretario de Formacao Presidente SEEB/CE
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12 Parte Por Plinio Bortolotti
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1. Breve Histéria do Jornalismo

Para dar inicio a nossa discussao eu procurei fazer um breve histérico sobre o surgimento do
jornalismo.

A aventura humana sobre a terra deve ter comecado ha cerca de um milhdo de anos, agihdo que
seis mil anos atraedo havia escrita. Depois da invencéo da escrita, tempo equivalente vai demorar até
gue se consiga reproduzi-la engaescalaté o século XyYnéao havia um processo industrial de produ-
cao de livros, eles ndo podiam ser feitos em grande quantidade.

Os livros eram feitos a mé&o, por copistas. Por tsbero era algo |
caro e de acesso a pouquissimas pessoas. (Z

A situacdo comeca a mudar a partir do séculp cdvh Johan
Gutenberg. Ele descobriu um modo de se reproduzir a escrita, cria
tipos moveisle metal. Gutenberg era ourives e isso deve té-lo ajud®
pensar e a pér em pratica a nova técnica. Com esse sistema, etaip
uma bit_;lia, o] primeirolliv_ro impresso da historia da humanidade, que Copista da Idade Média
conhecido como a “Biblia de Gutenberg”. exercendo o seu oficio
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Essa Biblia, impressa em latim, em 1450, pode ser folneagdha
internet, no Harry Ranson Centeo portal da Universidade d§
Texast.Sessenta anos apds a morte de Gutgnbgistiam 270 |
cidades européias que tinham tipografias. Juntas, essas tipog
espalhadas pela Europa, ja haviam imprimido mais de 40 mil titilc
e cerca de 10 milhdes de exemplares. Observem como foi ragie
desenvolvimento dessa industria. il ,
Biblia de Gutenbey

A criacao e a técnica do uso dos tipos moveis pode ser considerada uma das invencdes mais img
tes da humanidade, pois, a partir de entéo, tornou-se possivel ao homem reproduzir em larga escala

para longe o conhecimento, o pensamento, a analise, as informacoes.

Dos cerca de 200 exemplares originais impressos da Biblia de Gutenberg, hoje restam apen

copias. Um deles, esta na Universidadéakas, que pagou 20 milhdes de ddlares pelo livro.

No filme O dia depois de amanhéhega um momento em que as pessoas estao queimando os liv
numa biblioteca, a inica forma que 0s personagens encontram para se dgudets pega um livro para
jogar ao fogo, outro personagem nao deixa, pois conhece a importancia da obra que iria ser destruida

Biblia de Gutenberg.

Em 1702, circulou o primeiro jornal diario, o
TheDayly Courantem Londres.

No Brasil, a imprensa chegou em 1808, com a vinda da Familia S——
TIPOS MOVEIS:

Real. O editor daquele que é considerado o primeiro jornal brasileiro g, ... «
José Hipalito da Costa. Ele criou o jorQalrreio Braziliense- por possibilitando a leitura no sentido
sinal, o dia daimprensa é comemorado no dia em que saiu 0 primeiro correto, depois da impresséao
exemplar desse jornal, em 1° de junho de 1808.

1Vocés poderéo ver a perfeigdo desse livro nos links: http:/memutexas.edu, wwwescritoriodolivro.og.br, entre outros.

montado de forma invertida,
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" The Daily [Courdne. | Com avinda da Familia Real para o Brasil, Hipdlito enxergou uma oportunidade
; i =-=3== Unicapara o Pais. Era a primeira vez que um reino seria dirigimdeasas. Hipdlito
imprimia o jornal em Londres, pois era proibido fazé-lo no Pais. Ele criticava a monar-
quia e defendia teses como a independéncia do Brasil, o fim gradativo da escravidéo e
um governo monarquico constitucional, a exemplo do que tinha a Inglaterra, que ele
admirava.

O jornal de Hipdlito era distribuido no Brasil e em Portugal. Chegou inclusive
no Cear4, e influenciou os revolucionarios da Confederacéao do Equador

O Correio Braziliensaleixoude ser impresso em 1822,
com a Independéncia do Brasil, pois Hipdlito consiegae seu trabalho estavi:;
concluido.

Na bagagem da Familia Reakeram duas impressoras. Dom Jo&o sabia
importancia de divulgar os atos da Cod&azeta do Rio de Janeirporta-
voz da monarquia, foi o primeiro jornal impresso no Brasil (O Correio € cons
rado o primeiro jornal brasileiro, mas néo era impresgeaig). O primeiro na-
mero daGazetacirculou no Rio de Janeiro, em 10 de setembro de 1808, o
meses depois do jornal do Hipalito.

s O Diario do Governo do Cearé considerado o primeiro jornal
Gl g impresso dd&stado. Era um jornal dos revolucionarios da Confederacao

' do EquadarO editor era o Padre Mororo, fuzilado no Passeio Publico,
guando a aventura revolucionaria, que pretendia um governo republica-
no, foi sufocada pelo Império. O jornal circulou por cerca de trés meses,
0 mesmo tempo que durou o governo revolucionario.

Um novo meio de comunicacgao suwrgm 1916, quando comecgaram
as transmissodes radiofénicas nos EUA. No Brasil, o radiamalesg 1922.
Demorou-seim bom tempo para que se chegasse a reproducéo do livro, mas
foi menos tempo para se ter jornal, radio e televiséo.

MUTILADO
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2. Caracteristicas da Comunicacao Social no Brasil

2.1. Modelo concentrador

Agora, vamos falar do que eu realmente queria debater com vocés. Na
minha concepc¢ao, um dos problemas mais sérios da comunicacao brasileira:
e do mundo é a concentracdo da propriedade nas méaos de poucas pessea
Esse é um assunto sobre o qual nem os sindicatos ou qualquer outra insfife
¢cao comprometida com a democracia, nem qualquer pessoa que Se |
um cidadao, pode deixar de se preocupar

Ha uma pesquisa mostrando que a concentracéo das emissoras defelg
visao, radio e jornal nas maos dos grandes grupos quase dobrou na ul
década. Entdo, se antes havia 20 grupos de comunicac¢éao, hojéd ha 10.
internet ajuda a democratizar a informacéo, mas quando se quer ler noticias, a quem re@wsemos?
grandes portais de informacao.

Outra questéo em que o movimento sindical e 0 movimento popular tém como atuar € na distribuicdo da
verba publicitariado observar os dados existentes, verifica-se que dois tercos de todo o mercado de comu-
nicacdo, 60%, séo investidos na televisao; 30 % nos jornais impressos e 10% nas revistas. Segundo 0 estuc
citado, esses indices sdo compativeis com paises subdesenvolvidos ou governados por ditadores.
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E como o movimento sindical pode agir nessa frente de luta? Uma das formas de democratizar a ¢
nicacao é democratizando as verbas de publicidade.

Eu tenho aqui um exemplar da reviStagular, editada no Ceara, trabalho solitario do jornalista
Eliézer Rodrigues, que a mantém independente. E uma revista muito bem escrita, bem diagramade
otimos textos, 6timas fotografias e reportagens. Por que as verbas de publicidade governamental ndo |
ir para iniciativas nao-comerciais? O que impede iss0?

O movimento sindical de esquerda tem o habito de se queixar: “ah, porque ndo me dao espa
jornal!” Isso ndo adianta! Do ponto de vista de vocés, € como dizer para o lobo n&o ser lobo. “Ah,
porgue nos vivemos num sistema capitalista!”. E como n6s vamos fugir desse sistema? “Ah, porque est
submetido ao sistema capitalista!” Bom, se o Lénin tivesse feito a revolu¢do no mundo todo, nos estari
todos sob o comunismo. Esse € o tipo de explicacdo que explica tudo e ndo explica nada.

O que eu tenho que fazer é pensar como eu vou melhorar o que tenho. Ou, ao contrario, esp
revolucdo que vai nos trazer o mundo perféitmelhor op¢éo talvez seja trabalhar com o que temos. E «
gue temos € o sistema capitalista, uma realidade concreta.

De acordo com os dados da mesma pesquisa, se vocé Regar@lobpela tem 204 afiliadas, 89
TVs UHF, 8 TVs VHF, 34 radioAM, 54 radios FM e 20 jornais. ©BTpossui 180 afiliadas, 9BVs
VHF, 1TV UHF, 25 radiof\M, 45 radios FM, 1 radio O& 15 jornais. JABAND possui 128 afiliadas,
43TVsVHF, 36 radio®\M, 40 radios FM e 9 jornais. Como essa pesquisa € de 2006, talvez algum des
tenha mudado de ordem coRecod na classificacao.

Entdo, quem domina a comunicacéo do Brastboho 0 SBT, aBANDe aRede Recak “Ah, ta
vendo?, nds ndo temos uma televisao!” Pois € preciso se mexer para mudar os critérios de concessa
€ vegonhoso o modo como elas séo distribuidas aqui no Bygsila, podemos fazer uma televisao na
internet, pois ndo é proibido — e nem exige concessao governamental.
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2.2. Propriedade em maos de politicos: a ilegalidade legalizada

Senador

Deputado Federal

A concesséo de radiose TVs a
politicos com mandato é proilaigor
lei, entretanto, € uma legislacag
frequentemente burlada. Essa pesqu
sa mostra apenas os que revelargm
ser donos de meios de comunicacap,
mas, se fanoscontar com os “la-
ranjas”, o nimero de pO|I"[iCOS doy 271 politicos brasileiros s&o sécios ou diretores de 348 emissoras de radioglifuséo
nos de meios de comunicagao deve  (radioe TV).
dar o dobro ou triplo do que esta aquil47 sdo prefeitos (54,24%)
anunciado. Duvido que se encontrgre (17:71%) deputados federais;

X , ~ 20  (7,38%) senadores;
uma cidade do Ceara que nao tenhas (20,3%) deputados estaduais; um é governador

uma_ radio de p_mp”edade d? _um- O artigo 54 da Constituicao proibe deputados e senadores de serem prpprieta-
politico, mesmo isso sendo proibid@  rios de empresa concessionarias de servico publico.

por lei. « Pesquisa divulgada em 2008 pelo Instituto de Estudos e Pesquisas em{ Comu-
nicacdo (EPCOM)

Prefeito

Deputado Estadual

Propriedade em méaos de politicos

2.3. Breve panorama da concentragao no mundo

Até 1990, as empresas transnacionais de comunicacao, ou seja, mundializadas, eram 50. Esse numer
caiu para 27 em meados dos anos 1990. Ou seja, eram 27 grandes empresas de comunicagéo que domir
vam tudo aquilo que se via, lia e ouvia: o campo da producao de discos, CDs, jornal,\Yadio e

Atendéncia a aglutinacéo € tdo grande que, no final de 2000, esse nimero caiu para sefBn&fo elas:
Warner, Disney Universal Viacom BertelsmannSonyeNews CorporationEntédo, 0 panorama que se
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tem € esse: sete empresas de comunicacao tém nas maos tudo o que a humanidade consome em te
comunicacao. Quando um de vocés baixa uma musica iposela 90% de chance de vocé esta com-
prando um produto de uma dessas empresas.

Esse modelo se repete em varios paises, inclusive no Brasil, no qual poucas empresas contrc
mercado de comunicacao.

A concentrac&o da propriedade se mistura com a propriedade cruzada. O que é isso? E uma en
ter, na mesma regido, a propriedade de radios, jordais.dsso nos EUA& proibido. Na Europa, em
alguns paises, estabelece-se o maximo de audiéncia qui&/ypude terPor que eles fazem isso aqui?
Porgue a concentracao da informacéo faz mal a democracia e favorece que apenas algumas pessoa
emitam opinido.

E ndo séo apenas os “revolucionarios” que estao preocupados com isso. Os capitalistas que pre
democracia também. Esse € um tema que esta em debate na Unido Européia, por exemplo.

2.4. Narrativas jornalisticas e a manipulacdo da opinido publica

O que eu queria dizesem querer reduzir a gravidade que € um jornal produzir matérias distorcid:
intencionalmente ou ndo, € que existe um problema oajae citei acima# possivel distorcdo, a propria
diversidade de meios de comunicacédo poderia ajudar a combaté-la.

Outra questéo € que muitos problemageurda prépria narrativa jornalistiéeesquerda insge-se
com a forma que Lula foi tratado durante o caso do chamado “mensaléo”, mas a imprensa teve comj
mento parecido em muitos outros casos, contra politicos de “direita”, incluindo Collor de Melo.

Um aluno meu me chamou a atenc&o sobre como séo parecidas as capas dejsesistante o
impeachment de Collor e a crise do “mensalao”.
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24/6/1992

Uma: “Pedro Collor conta tuddA outra: “O homem bomba” [O ex-deputado Roberttedssn, que
denunciou o caso do “mensaldo]. Depois vem: “Collor sahialitra: “Ele [Lula] sabiaX/ejam como a
narrativa é idéntica.

Nova York, Madri, Londres... Qual o préximo alvo?

24/6/1992 22/6/2005

Continuando: “O circulo se fecha”, para Colt@relo se fecha”, para Lula. Para o Collorgéerra do
impeachment”. Lula: “A luta de Lula contra o impeachment”. E 0 mesmo discurso, mas a gente esquece. E o
Mesmo Processo; € a questao da narrativa jornalistica.
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0 CIRCULO
HA

20/7/1992

2/9/1992 17/8/2005

O que é mais corriqueiro é que as pessoas pensam que basta stdjelidso € insuficiente, pois até
as imagens, que muitos dizem que se explica por si, € preciso saber interpreta-las.

Eu sou uma pessoa meio antiga e acredito que da para ter uma linguagem mais proxima da vel
mais objetiva, mais clara, mais explicativa.

Digamos, por exemplo, que um reporter fosse cobrir um caso em que a pessoa é suspeita de um
Digamos que esse reporter apresentasse para o editor trés opcdes de verbo declarativo para classific
de um suspeito, contra o qual ndo existem provas conclusivas.

“Eu sou inocente, disse fulano de tal”
“Eu sou inocente, alegou fulano de tal”
“Eu sou inocente, mentiu fulano de tal”.

Se eu fosse o editarom certeza, eu escolheria a primeira op¢ao, porque ela é mais objetiva, m
isenta. Eu sei que nao existe neutralidade, tudo o que fazemos e dizemos esta condicionado pela
cultura, pela nossa visdo de mundo, pelos nossos preconceitos. Por isso, o jornalista tem de ter um v
como tem o cientista. O método € que vai ajudar o jornalista a ser mais objetivo.
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3. Caminhos Possiveis

Eu ndo tenho davida que entrar nesse debate e agir € umatarefadon . "7 o
mento sindical. Falta apoio para a imprensa regional, para o mercado alterna _ ."
E o governo deve agir nisso, ndo de um modo assistencialista, mas no sentic'
ter uma politica que promova a diversidade da informag&o. “Ah, como é que
ser?” Eu ndo sei exatamente, mas deve existir um modo diferente do atual.

Uma grande medida nessa direcao foi a fundacdy d&iblicaVamos
acompanhar como ela vai se desenvomass eu acho que o Lula foi corajoso
guando assinou a medida proviséria criando a TV publica, pois as pressdes contrarias nao devem ter sidc
pequenas.

Para concluir esse topico, listarei algumas acdes que se deveria reivindicar do governo:
— Proibir a formacao de monopdlios e cartéis;
— Fiscalizar o setpacabando com as irregularidades nas concessodes publicas;

— O estabelecimento de linhas de incentivo a midias de fins ndo-lucrativos, populares, culturais etc.
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Os trés itens citados foram resumidos pelo jornalista Bernardo Kiiclgkassessorou o Lula duran-
te algum tempo, escrevendo ao presidente as cha@adas Acidasque depois tiveram o nome trocado
paraCartas CriticasHa um outro bom jornalista chamado Ignacio Ramonet, diretor doljerivdnde
Diplomatiqué, que deve ser consultado quanto se trata de debater os meios de comunicacao. Entre ¢
coisas, ele € um dos organizadores do Forum Social Mundial.

1 Ele escreveu um livro chamadornalistas e Revolucionarios: a Imprensa Alternativa no Brasil.

2 Sobre o assunto, eu indico um livro que se cha@malementos do Jornalismo — O que todo jornalista deve saber e o publico exigir

Nessa obra, sdo colocados 0s pontos que os jornalistas deviam observar e aquilo que as pessoas, o publico, tém que exigir do jo
Disponivel na internet no endereco: http://wdiplo.uol.com.br
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4. Reflexdes Prioritarias para a Esquerda Brasileira

Vou iniciar a reflexdo retomando aquelegoeta feita no inicio do debafr que a Esquea ndo
tem um jornal?

Eu devo dizer que néo consigo identificar a razoabilidade da esquerda ndo imprimir um jornal de
carater nacional. Se ndo é por falta de dinheiro — pois a&@partidos de esquerda, principalmente o PT
gue é o maior deles, possui fundos para isso — 0 que se passa?

Eu tenho uma tese: de que a esquerda ndo tem um jornal porque ndo consegue conviver com a diversi
dade de pensamento. Isso € uma contradicdo, mas eu posso afirmar isso com uma certa margem de segure
¢a, porque acompanhei muita discusséo aqui neste Sindicato. (Obviamente, a esquerda ja tinha de ter un
jornal de grande circulacéo; fazé-lo hoje, em papel, tenho davidas se ainda vale a pena.)

Aimprensa de esquerda cobra isencao da “imprengadsa’, mas ndo queta mesma, ter isencao.

Os movimentos e pessoas preocupadas com a qualidade da informacéo e do debate publico do Brasi
deverdo cobrar das instituicdes mais ligadas a sociedade civil, que séo os sindicatos, as associagdes,
movimentos sociais, maior investimento em comunicagao. O campo popular ndo pode culpar eternamente &
grande imprensa e o “capitalismo”pela debilidade de seus meios de comunicacao.



23
MIDIA E PODER POLITICO NAATUALIDADE BRASILEIRA

O que aimprensa sindical tem para mostrar nesse sentido? Os dados que vou mostrar aqui Sao C
, deVito Gianotti.

A imprensa sindical tem sete milhdes de jornais. Esse dado é de 1997, portanto esse niumero de
crescido. E igual a tiragem de um jornal no Jap&alha de S&o Paulinprime 360 mil exemplares. O
jornal O Estadaleve fazer circular 200 e poucos r@il§sloboalgo como 300 mil exemplares. Do lado da
imprensa sindical, so sete milhdes de exemplares de jornais e folhetos, produzidos pela CUT e seus s
tos, que tem em seus quadros 600 jornalistas espalhados pelo Brasil, maior do que qualquer reda
Brasil.

Apenas gquatro sindicatos do Rio de Janeiro: bancarios, petroleiros, eletricitarios e servidores da
versidade Federal imprimem 230 mil exemplares de jornais e boletins.

O Sindicato dos Bancarios de Séo Paulo, em 1997, com 90 mil bancérios na base (talvez esse n
tenha diminuido devido as demissdes que atingiram a categoria). Metallrgicos de Sao Bernardo, 70 m
gue nao junta isso tudo? Por que ndo une os instrumentos de comunicacédo? Porque a logica € “cada
si”. Ou seja, cada sindicato tem que falar do seu sindicato e cada tendéncia politica quer falar somente
gue interessa exclusivamente a ela.
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22 Parte Por Nonato Lima



25
MIDIA E PODER POLITICO NAATUALIDADE BRASILEIRA

5. A Radio Bancarios: Historico e Perspectivas

Inicialmente, queria agradecer ao Sindicato pelo con\ 6o u ¢ a
gue muito me agradou e, confesso, deixou-me um tanto qu
emocionado. Os fatos acontecem por algumarazido, mas,n| ¢ _~ A = = A oY1 o}
~ ~ A % UNIVERSITARIA
vezes, a gente ndo sabe ou ndo tem consciéncia das razbe o
guais os fatos aconteceram. ﬂ@ﬂo@ s
o VU

Y 7:30 DA MANHA ;
P=®sindicatodos ¥

B
m M Bancérios do Ceard @

—— Y f ha

O programdradio Bancario$oi veiculado pela primeira| # B
vez no dia 20 de abril de 1993; tem, portanto,15 anos. Enta({
certo modo, esse encontro aqui, ainda que nao tenha siddg
uma das inten¢des, de certo modo, € um momento para a gente

festejar um pouco e pensar sobre a comunicacao sindical, que o Plinio Bortolotti ja abordou anteriorm
bem como a comunicacao social no Brasil.

S pr=——

O outro motivo pelo qual figuei muito feliz € ser uma oportunidade de expor algumas questdes
venho pensando e escrevendo nos Ultimos tempos e que, de certo modo, decorrem da minha experié
area da comunicacao junto aos movimentos sociais.
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Houve um tempo que eu era considerado “suspeito” por alguns integrantes de movimentos sociais
porque também trabalhava nos meios de comunicag&o comerciais, “a midia burguesa”. Entdo, algumas pes
soas achavam que eu fazia o perfil de quem n&o poderia dar uma boa colaborag&o porque eu estava “muit
apegado ao capitalismo”. Eu dizia: “ndo, aqui € o aluguel da casa, 14, na militdncia, é a utopia. Da para
associar a utopia e a sobrevivéncia”.

Claro que, hoje, ndo se discute mais isso dessa forma, mas ja digo isso corroborando com esse
preocupacao que o Plinio manifestou aqui: por que ndo se consegue formar uma unidade? Por que néo d
certo transformar toda essa for¢a dispersa numa estrutura e num movimento, numa agéo comunicativa pode
rosa?

“Agora, entrando propriamente na questéo, dialogando com o Plinio, devo dizer que esse dialogo entre
nos € apenas mais um, porque a gente ja vem conversando ha um tempo. Desde 0 momento em que a ger
se conheceu, cada encontro é uma etapa dessa conversa. Provocamos 0s encontros, 0s embates, as ve:
debatemos por telefone mesmo.

Quanto ao progranRadioBancarios ¢ justo ressaltar que ele resulta de um esfor¢co do Sindicato
dos Bancérios. Evidentemente, sem uma posi¢ao politica decisiva do Sindicato dos Bancarios nao haveria
Radio Bancarie e ndo haveria radios dos movimentos sindicais. E preciso que vocé mostre que é possivel,
para as pessoas acreditarem. O Sindicato dos Bancéarios fez isso: demonstrou que é possivel aos trabalhad
res um projeto préprio de comunicacao e nao ficarem na dependéncia da boa vontade dos outros setore
sociais cujas a¢des, nem sempre, convergem para os interesses dessa classe.

Entdo, o programBadio Bancariosque esta no ar na Radio Universitaria FM, todos os dias, as
7h30, de segunda a sexta-feira, resulta desse esforco. E o Plinio foi uma pessoa muito importante para :
realizacdo desse projeto, pois, além de bancario, é jornalista. Entdo, na verdade, nés discutimos muito,
exaustivamente, uma série de questdes, dai saiu 0 programa. Ou seja, ha pratica, deriva de toda uma conju
cao de forcas dos trabalhadores bancarios.

E bom que se diga que, antes, a gente tentou fazer isso reunindo os trabalhadores de varios sindicatos
Essa proposta do Plinio, de unificacéo, ja foi buscada antes, mas nédo aconteceu. Eu ndo vou tentar respond
por que n&o ha essa unidade. Realmente é dificil. E uma questio que a gente precisa pensar e agir coletiv
mente para procurar respostas.
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6. Esquerda ou Direita:
Analise de Discurso como Refencial Analitico

O desafio final que o Plinio lancou, perguntando se o autor das gesele direita ou de esquerda, de
certo modo, abriu exatamente o foco, o ponto central, do que eu vou trabalhar nesse debate. E nc
combinamos nada antes —mas isso ndo é coincidéncia, pois eu ndo acredito que isso exista — até po
trabalho algumas questdes relacionadas camalise do discurse que ele mesmo ja me disse que nao
aborda.

A andlise do discursoonstitui-se um campo tedrico-metodologico que articula contribuicdes d
Linglistica, do Marxismo e da Psicanalise. Seu objeto de estudo € o discurso, considerado prot
processo de linguagem em seu contexto sécio-histérico e ideoldgicalise do discurso relaciona
texto com o seu contexto para compreender como um objeto simbdlico (texto, pintura, muasica etc.) pr
sentidos. Questiona, portanto, a interpretacéo e propde novas praticas de leitura, onde se articulam a ini

1 “Eu sou inocente, disse fulano de tal”; “Eu sou inocente, alegou fulano de tal”;“Eu sou inocente, mentiu fulano de tal”.
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verbal e a interacdo social. Por esse ponto de vista, 0s sentidos nunca estao prontos e acabados nos text
mas serao sempre construidos socialmente na interagao entre sujeitos sociais, seja atraveés da conversag:
seja por meio da relacdo mediada por producdes textuais historicamente'sikussitas por exemplo:

diante de um fato social qualquejornalista ndo somente relata, mas interpreta, faz escolhas, toma posicéo,
ainda que isso ndo seja imediatamente perceptivel. Mas a selecdo das informacdes, a escolha das palavre
as vozes eleitas para citacédo, dentre outros aspectos, mostram que néo se trata de mera transmissao
informacé&o. No entanto, para o lejimque vai ocorrer €, também, interpretacao e nao absorcao passiva de
informacdes e pontos de viséaanalise do discurso, aplicada com rigor metodolégico, permite-nos pensar
cientificamente essas questdes, tendo em vista uma contribuicdo para estudos relevantes sobre o discurs
jornalistico e outros discursos sociais. E uma discuss&o um pouco abstrata e tem algumas “viagens”, mas
evidentemente, a gente pode administra-la. No campo académico, tenta-se, de algum modo, delimitar as
coisas para nao transformar tudo em algo mirabolante, inacessivel e que ndo proponha nada concretament

Entéo, essa pergunta lancada pelo Plinio, em sua exposicéo: “o autor € de direita ou de esquerda?”, a
se referir a enunciados jornalisticos e suas escolhas lexicais, aponta para a questao do discurso e é por on
eu vou comegar

Primeira coisa: essa proposta do debate em torno danéfieae poder politico na atualidade
brasileirapressupde que a gente tem que compreender e pensar o que seria midia eyrodgrossivel
articulagcéo entre midia e poder num contexto brasileiro historicamente mais amplo e dentro do contexto
brasileiro atual.

Entdo, conceituando muito rapidamente, a midia tem essa relacéo de instituicdo autorizada, legitimada
para falar de tudo, para dar as informacgdes, para acompanhar a histo-
ria em nosso nome, em nome da sociedade. Entdo, como instituigéo,
ela se coloca assim.

S

Quando compramos um jornal, por exemplo, estamos tentar(&é
ter acesso a informacg&vidéia é que vocé procura as informacgoes -,
mais recentes, das Ultimas 24 hokasesma coisa vale para o radio eﬁ"
para ateleviséo.

"3‘{" o)
36d LS
b
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1 ORLANDI, Eni PuccinelliAnalise do discurso: principios de procedimentos. Campinas, SP: Pontes,2000.
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Entéo, a midia € uma instituicdo com esse cakdderha um aspecto da midia que, de vez em quandc
alguém reforca, que é a funcaawediadoraA midia seria um lugar institucional que mediaria o conflito
social, as relagdes sociais, as relacdes de classe. Nao as classes no sentido do capital versus trab
vistos como segmentos sociais fechados e unos, mas classes num sentido mais amplo, ainda marcac
condicao econbmica e pelas relacdes de producdo.

Entdo, se a midia assume esse papel de mediacéo, ela se coloca como uma instituicdo, com
instancia social, politica e histdrica neutra. Ela seria capaz de dar conta desse conflito social, polit
ideoldgico e, dando conta disso, estaria cumprindo rigorosamente seu papel social e historico, atenc
ao conjunto da sociedade. E assim que se fala sobre ela. No entanto, € bom que a gente diga que &
na verdade, mesmo aigdo para si todas essas caracteristicas, ela fala sobre o mundo, sobre os f
sociais, mas, na verdade, fala de algum lugar da sociedade e, pogamoeutra

O olhar midiatico ndo é um olhar distanciado e isolado dos acontecimentositrario, € um olhar
posicionado. Nesse sentido, devo dizer que dois aspectos precisam ser destacados em relacao a
primeiro que ela tem estratégias para manter essa aparéncia de neutralidade, de se colocar ness
“objetivo”, que olha para a sociedade, de forma que a historia seja respeitada e reproduzida em seus r

Portanto, estrategicamente, ela busca uma linguagem em que pareca nao estar envolvida na sua
cao textual, incluindo as imagens, os sonettidia precisa dar aparéncia de que néo esta diretament
interessada nagueles fatos, mas apenas os observa par&re&iaisso € uma estratégia de neutralidade.
O que nao quer dizer que essa neutralidade, de fato, aconteca. Em funcéo disso, entra o segundo a
gue diz respeito as proprias escolhas textuais, a maneira como as informacdes séo organizadas na pr
midiatica. E o que se define, hoje, atravésgdmeps textuaisentendidos como a maneira de tratar um
tema, um conjunto de informacdes em forma de noticia, reportagem, cronica, editorial etc.

Para discutir esse assunto, queremos lembrar o livro editado enMEIRBMO e Filosofia da
Linguagemge Mikhail Bakitirt, (obra que nao foi bem vista por integrantes do poder na Russia, na époc
e que ficou escondida durante muito tempo. Entéo, essa obra veio chegar a Franca na década de s¢
em 1965.

1 BAKHATIN, Mikhail (V. N.Volochinov). Marxismo e filosofia da linguagem. 62. Edi¢cdo: Sdo Paulo, Hucitec, 1992.
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Evidentemente que, em 1965, um livro com o nondaigismo e Filoso- 2\
fia da Linguagenméo entraria no Brasil, como de fato ndo entrou. Ele sé \
chegar aqui na década de 1980. Entdo, nesse livro, ele vai tratar de uma (
gue € importantissima: considerar a linguagem como um lugar onde o cc
social aparece e se estabeldd@amguagem ndo é um lugar neutro; nao é L
instrumento que mostra o munddinguagem € mundo, pois 0 mundo se fi
presente ali e, portanto, o conflito histérico-social também se materializi
discursos.

Vejamos os géneros discursivos do jornalismo: a noticia, a reportag m..\\'\ ",
artigo, 0s varios tipos existentes. Se tomarmos uma noticia como exemplo, yua € -
o principio basico de uma noticia? E que ela é um relato de algum fato. E, como
tal, ndo seria um lugar para se manifestar opiniéo.

Entdo, o que é que se faz para manter essa idéia de sustentar a instituicao rAididtiicahao é
adjetivada. Ou seja, nao se deve ficar dizendo o que se pensa sobre 0 assunto, mas procurar aproximar-s
ao maximo do que seria a realidade. Pela noticia, € possivel perceber o quanto a midia busca, estrategics
mente, manter essa imagem de um lugar para tratar objetivamente do mundo. Ja que todo mundo n&o pod
ir buscar a noticia, os jornalistas vao aos fatos, escrevem para nés e a gente se informa. Seria esse o principi

Nesse sentido, aparentemente, a noticia teria essa iseagaestoes politicas, as tendéncias, 0s
interesses particulares dos grupos nao teriam prioridade. E, em principio, na noticia, se estabeleceria ess
relacdo de respeito, de equilibrio etc. Entdo, sdo essas as imagens que a midia tem priorizado.

Mas, na verdade, o que ocorre é 0 seguinte: os discursos, as producdes de linguagem sao praticas social
E, como praticas sociais, elas se estabelecem dentro de certas regras. Eu costumo dizer que as regras pare
produzir um discurso determinado sdo especifisasn como o futebol tem suas regras e ndo se joga futebol
de qualquer jeito, também o jogo discursivo tem as suas, néo se produz um discurso de qualquer jeito.

Ou, por outra, ndo se faz uma noticia do mesmo modo que se faz um poema. Essa distingéo de género:
gue cada um de nos identifica, até porque se cria uma cultura, um saber em torno desses textos, permite gL
a gente reconheca quando se trata de uma noticia, mesmo ndo sendo jornalista, ou, por outra, ha umaimage
da noticia que a propria midia produz, que faz com que a gente acredite que ali estad uma informag¢ao ou ums
noticia e que tem veracidade.
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Resumindo: a midia como uma instancia social, como uma instituicao
no ambito da sociedade, tem regras de funcionamento. E ha determinac¢des
sociais, politicas e econdémicas que fazem com que aquela instituicao seja
daquele modo. Se vocé € um veregalmrexemplo, ndo pode dizer certas
coisas na Camara Municipal, porque corre risco de ser cassado por quebra
de decoro parlamentaddo mesmo modo, um jornalista também néao pode
escrever de qualquer jeito. Sendo, o editor pode demitielssacéo do
jornalista é a demiss@dguma coisa vai acontecer porque vocé esta infrin-
gindo as regras de funcionamento ou esta jogando por regras que ndo foram estipuladas.

Entdo, se eu falo que ha regras, ha instituicdes. E nesse sentido, recorro ao pensamento de M
Foucault: na sociedade, as pessoas constroem discursos e o fazem a partir de lugares sécio-hist
e ideologicos, portanto, de posi¢des discursivas situadas em determinados espacos sociais. Ref
aqui, as formacdes discursivas entendidas como “aquilo que pode e deve ser dito, numa determi
posicao social”.

Se voceé observar um sindicalista ligado a (33 costuma dizer determinadas expressoes, defende
idéias, que um sindicalista ligado a Conlutas, por exemplo, jamais trabalharia, ele o faria em outra dire
Em alguns momentos, eles vao até se conftdviter pode haver conggincia, porque sdo duas entidades
ligadas aos trabalhadores e que séo instituicdes representativas. Entdo, pode haver convergéncia, <
mesma classe trabalhadora. No entanto, vai se estabelecendo distingdes na forma como cada entidac
minha a luta.

Eu poderia dizeentdo, que ha uma formacéao discursiva, que € ligads
aos trabalhadores, que é propria da classe trabalhadora. Mas, dentro de
mesma formacéo discursiva, nés vamaggselo menos, dois discursos di-
vergentes. E o que costumo dizer: um bodegueirtslm Diniz (dono do
Pao deAcucar) sdo empresarios, visam o lucro e, as vezes, até emprege
pessoasimbos, portanto, estdo no ambito do capitalismo, no ramo dos ne
gocios. Mas sera que o bodegueiro, vizinhAlgito Diniz, convege para os

1 FOUCAULT, M. Arqueologia do Sabe8?. Ed. Rio de Janeiro: R.J. Forense-Universitaria, 1987.
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mesmos propositos?dovavel que ndo, pois, a longo prazo, a bodega
dele fecha. Entéo, eles estdo no mesmo ambito de classe, mas, na prética,
ha uma distingdo. Em algum momento eles vao falar algo que se asseme-
Iha. Essa €, simplificadamente, a nocao de formacao discursiva e tem a
ver com 0s posicionamentos que a gente assume, na historia, 0 modo
COMO a gente pensa e se expressa.

Nesse sentido, n0s vamos ver que as palavras, (retomando as
idéias de Bakhtin), séo tecidas a partir de uma multidao de fios ideolégicos que servem a todas as relacoe:
sociais. Entao, a palawasanao significa a mesma coisa para um trabalhador da construcgéo civil, que esta
em greve hoje, e para um empresario desse mesmdsatobos estao trabalhando, no mesmo ramo,
construcéo civil, ampliando-se ai o sentido de trabalho. Mas vocé vai ver que essas palavras carregam
sentidos diferente#é casando é a mesma coisa para um sem-teto e para uma pessoa que acabou de
conseguir um financiamento da casa propria.

H& um conceito chamadontrata Um contrato de leitura, um contrato de comunicagéo (Charaudeau,
1993), segundo o qual, existem compromissos mutuos assumidos numa relagéo de comunicacéo. Por exemplc
eu compro um jornal partindo do pressuposto que ele ndo vai dizer um bocado de mentiras parame engana
Eu o compro acreditando que, de algum modo, ele vai servir para mim e vai me trazer algumas informagoes.
E ojornal, por sua vez, precisa margecomprometido com os objetivos do leitor

Quando eu ligo o radio, significa que confio naquele programa que estou ouvindo, porque se eu hao
confiasse, ouviria uma outra emissora. Entéo, essa relagdo, “contrato” no sentido amplo, ocorre quando
compromissos comuns s&o partilhados pelas partes interessadas. E por isso que as instituicdes se sustenta
embora o conflito se estabeleca, inclusive, no &mbito discursivo. Por qué? Porque é preciso que haja discur-
S0 para que Vocé perceba as opinides, 0s posicionamentos. E ai onde retomamos a relagio do nosso mo
de pensaenvolvendo midia e poder politico.

Tentei trazer aqui alguns pontos. Por exemplo: uma questdo que me inquietava e que hoje, de vez en
guando, eu me pego pensando nela. O Movimentdrdbslhadores Rurais sérarra, MST quando

1 CHARAUDEAU, Patrick apud MAINGUENEAU, Dominiquéndlise de textos de comunicacéo. S&do Paulo: Cortez: 2001. (pg. 33/
34-69/70).
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surgiu, foi extremamente maltratado pela midia. De um modo geral, era tratado como bandido, como «
indesejada, como n@inais etc. Nao é que a coisa melhorou muito, mas o que acomge=a? do
combate sistematico, ha nos meios de comunicacao, com aquelas honrosas, sempre honrosas exce
MST conseguiu legitimar-se, no Pais, como um movimento social acreditado, questionado sim, mas
conseguiram destrui-lo.

O questionamento € o seguinte: como € que o MST foi tdo combatido e,
mesmo assim, conseguiu passar para a sociedade a idéia de que nao se trata de
um aglomerado de marginais? Como eles conseguiram isso? Dai vem o ponto
de vista que estou tentando expor aqui, que € relacionado com o discurso. E que
para detonar o MSPpara mostrar a sociedade que o MSiim movimento
marginal, como a midia tentou e ainda tenta, é preciso dizer que o MST existe. E
preciso mostrar o MSE preciso evidenciar as suas praticas, inclusive os seus
discursos. E nesses discursos, 0 que vai aparecer € o combate poiM&T
midia leva-o a cena para combaté-lo. E é ai onde entra o papel da cidelania.
pessoas ndo engolem tudo que a midia manda. Pelo contréario. E bem verdade, entretanto, que aind:
vez em quando, alguém gue ache que a midia pode tudo, mas a realidade prova que ela néo pode tt

A midia é um dos lugares onde o poder se exerce, mas nao € dalweonao seja o lugar em que
o0 poder tenha sua maior forca. E um lugar de conflito, sim, de confronto, de embate de posicdes. Er
nesse sentido que nés vamos acabar vendo que o MST sendo visado, tornado marginal do ponto d
jornalistico, acaba aparecendo com uma outra imagem para a sociedade. E essa outra imagem, ca
toriamente, tem o0 seu surgimento, também, relacionado com a exposicdo do MST nos meios de col
cagao.

Essa outra idéia de que os meios de comunicacéo atuam aliados, afinados, livres da posi¢ao cor
nao é verdadeira. Eles se obrigam a incorporar aos seus discursos, os outros discursos. Eles se ob
incorporar aquilo que vai ser combatido para poder comBagsgue esta o ponto que nos leva a um outro
aspecto, que sera tratado no tdpico seguinte.
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7. Elementos para uma\c¢cdo Comunicativa Conseqtente

A comunicagéo esta relacionada com um saber um conhe-
cimento. E esse conhecimento resulta em dabto, todo esse rela-
to muito bem detalhado que o Plinio Bortolotti fez sobre o controle
cada vez maipsobre a articulagdo dos sistemas midiaticos no mundo
e no Pais acontece porque ha uma classe, um segmento que reconhece
nessa instancia da comunica¢ao uma das formas de exercicio de po-
der E ndo s6: ndo ha mais como se pensar ou como se separar politica
de midiaTalvez possamos dizer que midia € politica e politica € midia.
Claro que ndo pode se reduzir uma coisa a outra, mas nao se pode
pensar a politica fora dos meios de comunicacdo. N&ao é que fora da midia ndo se pratiqueTapolitica.
bém a comunicacg&o ndo esta reduzida a midia, mas ndo se pensa mais midia sem se pensar na politica, s
pena de se inviabilizar um projeto politico.

Concordo com o Plinio num aspecto que ele chamou a atencao: por que a esquerda ndo forma ums
unidade, ndo tem um jornal, ndo faz um trabalho de comunicac¢éo mais unificado? Esse realmente é o proble:
ma crucial da discusséo. Eu falo de esquerda, mas quero falar dos trabalhadores, porque n&o necessariame
te quem € de esquerda € trabalhddem os sindicatos mais ligados a direita estao preparados. Os sindica-
tos mais avangados ainda buscam um caminho, os mais vinculados ao conservadorismo, e a direita nao ter
sequer correspondéncia formal com seus associados e a comunicagéo € precaria.
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Ou seja, a classe trabalhadora, nas varias posi¢des ideoldgicas em que se encontra, acal
assumindo essa probleméatica da comunicagcao. Na época da ditadura, por exemplo, tinha-se pr
ceito com a grande midia porque eles eram inimigos nossos, faziam o jogo da direita, o jogo da dit
ra. No entanto, era para esses meios que a gente corria para denunciar alguma coisa quando a s
esquentava. E a gente tinha os meios alternativos. Olha a contradi¢ao!

Passada a ditadura milittinha que haver uma transformacao na comunicacéo dos trabalhadol
brasileiros. De certo modo, sem generajidaixou-se em segundo plano a construcao de alternativa
de comunicacdo. Nao a comunicacao para confrontar com a grande midia, mas uma comunic
propria para estabelecer o didlogo e a construcéo politica no conjunto da classe trabalhadora.

Participei do movimento de radios comunitarias e vi o seguinte problema: os movimentos comi
tarios acreditavam no trabalho comunitario, mas a gente ia para os politicos e eles diziam: “tem tc
meu apoio”; mas ficavam no discuré@oiar mesmo, com uma excec¢ao ou outra, era muito dificil.

NGs tivemos o primeiro encontro aqui em Fortaleza e sé estavam dois dey
tados, sendo que um deles era da direita e 0 outro era de centro. ISso € curi
porque eu imaginei que os politicos de esquerda iam “invadir” o encontro, m:
nao o fizeram. E, pouco tempo depois, a entidade criada para liderar a luta p
radio comunitario estabeleceu-se num gabinétsstambléia Legislativa do Ceard,
de um deputado que nao é egresso da militancia sindical e de nenhum movime
dos trabalhadores.

Nesse momento, os politicos de direita e os empresarios da comunicag
comecaram a fazer “radio comunitaria”. Como ndo nos posicionamos mais fortemente, eles comecal
fazer Do jeito delesAgora, para que a gente se aproxime dessa perspectiva, ainda distanciada de alte!
vas de comunicacdo, uma das primeiras atitudes é a gente reconhecer o seguinte: ndo ha politica sen
nicacao e, hoje, mais ainda, sem meios de comunicacao, porque ai se incluem radio, televisao, jornal, ir
etc. Entéo, a politica ndo se faz mais fora dos meios de comunicagéo. Ela precisa disso.

Nessa direcdo, lembro-me de uma das ultimas entrevistas de José Dirceu como ministro da
Civil da Presidéncia da Republica, quando os jornalistgsipirram o que ele ia fazeem ministério
e fora do poderEle olhou para eles e disse: “eu vou fazer o que vocés fazem todo dia, vou fa
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politica”. Porque a midia, os meios de comunicacéo, o jornalismo, é um

lugar de se fazer politica. O que nao quer dizer que é um lugar exclusiva-

mente partidario, exclusivamente de uma posicao. Pelo contrario, o jorna-

lismo simula que coloca todo mundo no circuito, que inclui todas as vozes,

mas nem todo mundo fala no mesmo volume, no mesmo tom, na mesma

guantidade, com as mesmas oportunidades. SO que, socialmente, aparece

como se, de fato, todo mundo falasse, como se o jornalismo cobrisse

todas as instancias, todos os movimentos. Enfim, a midia busca dar conta

de todo o conflito social e, estrategicamente, aparece como tal. Mas, na verdade, se a gente olha de
perto, se a gente Ié com mais rigar a gente aprofunda mais sobre tudo que foi produzido, vé que ali
tem algum jogo.

E, para encerravou citar aqui dois exemplos: um quando o Suprémnbanal Federal julgou a
constitucionalidade da lei 9.096, aquela que falava da clausula de bArgeing.jornalistas disseram
assim: “os pequenos partidos, ideologicos e/ou fisioldgicos poderéo continuar tendo amplo acesso ao
dinheiro publico, bem como, tempo no radio e natNizar as estruturas de liderancas dentro dos
poderes, regalias ndo compativeis com os votos que recebem nas urnas, mas agora garantidos pel
mais alta corte de justica no Pais”. Ora, porque o partido € pequeno teria que ser excluido? E quem
garante que um partido grande nao pode ser também fisioldgjuogpode ser uma critica aos parti-
dos fisiologicos etc. Mas, ao se fazer isso, surge uma outra questédo. Entdo, um partido grande pode tel
tudo isso, todas as “regalias”, por que sendo grande ele, naturalmente, néo é fisioldgico?

A outra questéo é para reforcar essa idéia de que o jornalismo e 0s meios de comunicagao tém um
papel social importante na vida politica, na formac¢ao da cidadania, no esclarecimento, na circulacéo
das informacgdes. No entanto, o que a gente nédo pode se iludir € que esta resolvido o problema, pois
nao esta.

A gente precisa ir fundo nessa problematica, pois a sociedade necessita de mais espaco e a politic:
se faz também nos meios de comunicacao. Por isso, a gente considera indispensavel entrar nesse
jogo, nesse circuito de discusséo politidgjamos o caso do presidente Lula. E uma quest&o con-
troversa. Mas a midia bateu, bateu, batese elependesse da midia, se ela tivesse todo esse poder
gue alguns dizem que ela tem, Lula nem terminaria o primeiro mandato. Quanto mais a midia batia,
mais o Lula “inchava”. Foi para o segundo mandatmidia precisa entao se reavallanos deve-
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Mos pensar sobre esses poderes que, supostamente, a midia tem. Particularmente, entendo
um processo de comunicacao para além da midia, muito mais complexo, porque comunicacao |
s6 midia.

Citei o caso Lula e o MSPporque sao fatos que mostram para a gente que nés podemos, s
buscar alternativas e fazer um caminho de comunicacgao voltado para construcao de novas form
fazer a politica, de maneira mais inovadora. Portanto, ndo podemos descuidar da comunicacgao.
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8. Motes das Questdes Debatidas
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8.1. Por Plinio Bortolotti

8.1.1.A Questao da Objetividade e as Obrigacdes do Jornalista

“A imprensa estd num ciulo vicioso de sensacionalismo e fofoca que mina cada vez mais
limites ente a vida publica e a vida privada, e esta totalmente escravo ddcainfinito de criagdo
e destruicao de celebridades. E os grandes jornais estéo sendo arrastados a esse mesmo dist
pelas mesmas @ssdes de vendas em queda e contracdo dmduey. Isso s6 podesultar em
desaste, com um mygressivo desencantamento e o abandono do noticiario como um todo e, ¢
conseqgléncia, de uma cidadania informada e engajada”.
Roger Silverstone, titular da cadeira de Midia e Comunicacdes de
London School of Economics, em Laxdr

A primeira obrigacao do jornalista é com a verdade e sua primeira lealdade é com o cidad&o.
esséncia é a disciplina da verificac&o e ele precisa ter um método para tr@bathpraticantes devem
manter a independéncia daqueles a guem cobrem, seja sindicato ou governo.

O jornalismo deve ser um monitor independente do pdeee abrir espaco para a critica e para o
compromisso publico, deve empenhar-se para apresentar o que € significativo de forma interessante
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vante, deve apresentar as noticias de forma compreensivel e proporcional e
deve ser livre para trabalhar de acordo com a sua consciércialipfoOs
Elementos do Jornalismo — O que todo jornalista deve saber e o publico
exigir, de Bill Kovach &om Rosenstiel]

Em alguns paises, os jornalistas conseguem das empresas a chamada
clausula consciéncjastabelecendo que o profissional ndo pode ser compeli-
do a fazer aquilo que atente contra seus principios.

Os sindicatos também podem ajudar em uma tarefa chamadfade-
tizacdo em midiaAtualmente, ela € mais necessaria do que niliecho em
mente um debate continuo: “o cidadao deve se tornar um menm@uindo
Poder, alfabetizado em midia, para desafiar o Quarto Poder” ¢@eor
Silverstone).

8.1.2. Sobre o Jornal de Esquerda

Quando eu falei em jornal de esquerda, ndo pensava em um de um boletim sindical, mas um jornal com
as caracteristicas técnicas da changaaiade impensa que fale para mais gente, ndo somente para 0s
convertidos. Quando nés comegamos o progRéma Bancariogivemos uma discusséo bem longa aqui,
guando eu argumentei que a prioridade seria a noticia, pois € isso que o verdadeiro jornalismo tem de
entregar

Por algumas vezes nds conseguimos colocar o profadimBancarioem primeiro lugar no Ibope,
porque nos procuravamos ampliar o seu raio de agédo. N&o adianta vocé imprimir 100 mil boletins do Sindi-
cato, falando somente dos problemas da categoria, e sair distribuindo por ai, porque ninguém vai ler

Agora, se eu estivesse hoje em um sindicato, eu ndo investiria em um jornal impresso, mas sim numa TV
pelainternet. E ndo é tao difidibcés poderiam fazer uma boa “@¥'s Bancarios” por meio duTube
Vai-se gastar pouco e ampliar o alcance para o mundo todo.
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8.1.3. TV Publica

Eu defenderia a TV publica de qualquer forma que ela saisse, pois, tendo-se
um meio de comunicacao publico, vocé pode transfornfaRadiobras foi
fundada em 1975, em plena ditadura e passou anos sendo instrumento de promo-
céo de autoridades. Quando Eugénio Bucci assumiu a presidéncia da empresa,
no primeiro mandato do presidente Lula, ele passou a entregar a sociedade um
jornalismo independente e com credibilidade.

ATV publica pode cobrir varias areas importantes qé@mercial ndo julga interessantejamos
um fato interessanteTd/ Globotem um estudio em Nowark, mas ndo tem sucursal em nenhum pais da
Ameérica Latina e nem da Africa.

8.1.4. O Jornalismo de “Antigamente” e Atual

Outra coisa que foi dita aqui sobre o jornalista de “antigamente”, que seria muitqg mglmeu
discordo totalmente. Depois que eu vi um video sobre a vida de Paulvib&agemtituladoMeu tempo é
hoje eu passei a adotar esse lema. O meu tempo é hoje; a gente tem que viver o tempo que a gente

Se vocés quiserem, eu tenho um video sobre o Joel Silveira. Foi uma das ultimas entrevistas q
gravou, para o CongressoAlaaji (Associacao Brasileira de Jornalismo Investigativo) de 2007.

O Joel Silveira € um dos maiores jornalistas que esse Pais ja teve, além de ter sido o primeiro c
pondente de guerra do Brasil. E ele disse o0 seguinte: “aimprensa de hoje € melhor do que a do meu t
porque a do meu tempo era uma imprensa partidarizada e hoje ndo € mais”.

Nessa critica que se faz a imprensa, sobre as coberturas sensacionalistas eu concordo. Se vocé
procurar as minhas colunas, no periodo em que fui ombudsman do O POVO (2005 a 2007), vao ¢
varias criticas sobre o0 assunto.
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8.1.5. Criticas ao Poder

A outra coisa que eu gostaria de mencionar € a seguinte: alguns militantes que hoje ocupam espaco na
esferas de poder se sentem incomodados quando fazemos criticas aos governos ou aos parlamentares
esquerda.

Essas questdes tém que ser compreendidas, ndo para se ficar choramingando, mas para exigir da in
prensa que ela cumpra o seu papel, que é de atender o interesse publico, a cidadania, a democracia.

Que didlogos nGs vamos abrir se tivermos apenas atagues gend@a@ssao subordinados ao capita-
lismo”; “vocés, jornalistas, que séo todos vendidos aos patuess acham que desse modo ha alguma
possibilidade de dialogo? Na minha opinido, néo ha.
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8.2. Por Nonato Lima

8.2.1. Controle Social da Comunicacdo e TV Publica

Vou iniciar pela questao levantada acercBMpublica e nazismo.
O trauma do gue foi feito, no nazismo, através do radio, levou o povo
aleméao a ser mais rigoroso em relagao aos meios de comunicacao. En-
tdo, a experiéncia historica permitiu ao povo alemao avangar muito na
discussao sobentole socialda comunicagéo.

No Brasil, nds tivemos a experiéncia de Getddaas e com a
Rede Glob@ Associadoslurante a ditadura militadirecionando o
rumo da politica. Mas nds temos uma coisa interessante na comunicacao brasileira que € o seguinte: o
de comunicacao publicos ou estatais sdo, no Pais inteiro, considerados mais independentes, mais a
mais pluralistas do ponto de vista cultural. Nao é que os meios publicos sejam melhores, até porque el
pOUCOS recursos, mas com 0S poucos recursos que eles tém, eles sao bons.

Ent&o, acho que essa experiéncia vai ressoar na TV publica. E preciso que o governo tenha corag
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abrigar esse publico, porque o governo associado a empresas privadas sempre ocorreu, precisamos faz
diferente.

A pluralidade da TV publica requer um conselho representativo e atuante, € bom que seja o0 mais aberto
e 0 mais democratico possivel. O embate tem que estar |a. Existe o risco de manipulacéo? Bxjeta, sim.
se a gente acredita na capacidade do conjunto da populacéo, na formacao da cidadania para reagir a isso
gente vai ver que nao é facil retornar a uma experiéncia nazista hoje. E licita a preocupacio, mas eu na
acredito nessa possibilidade.

A audiéncia regula mesmo a programacao. No entanto, regula a partir do olhar dos meios de comunica-
¢cao. Nao é que o povo queira, é que se joga aquilo e s6 tem aquilo para o.fova diicil de escolher
entre aquilo e o que vocé nao conhAcho que d&loboe as outras grandes emissoras vao se moldando
de acordo com determinadas tendéncias, se ndo quiserem ficar para tras.

E essa idéia da desgraca cotidiana, dos fatos ruins que sao veiculados exaustivamente na grande midi
e fato, mas, aos poucos, a propria audiéncia vai obrigando esses canais a se qualificarem - € um process:
Noés ndo temos ainda essa presenca maior da sociedade nos meios de comunicagéo, mas ndés vamos che
la. Eu acho que esse momento faz parte dessa historia de mudanca, na medida em que a gente pensa, form
propostas.

8.2.2. Midia e Poder: Uma Relacdo Complexa

Com relagéo ao papel preponderante da midia no exercicio degeder
dente, mas vale também para 0s movimentos sociais, pois onde tem canal de comu-
nicacao, tem pode® grande desafio é como o poder se relaciona com a possibi-
lidade de ser compartilhado e como vamos conviver com as divergéncias. I1sso eu
acho que a comunicacéo sindical ndo consegue muito bem ainda, assim como os
grandes meios de comunicac¢ao tambémAéierenca € que estes ultimos simu-
lam melhorEles fazem as pessoas perceberem esses meios como plurais, demo-
craticos, abertos e tal. Entdo, sdo instancias que se abrem dentro de determinadoslafitérias.
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comunicacéo sindical pudesse pensar sgente pode abrir um pouco mais, trazer outras idéias. 1Sso
um desafio, porque implica em relagdes de poder e o poder néo é central, como as vezes se pens
ele esta disperso em todas as relagsedificuldades na unidade precisam ser superadas. Na época
ditadura, nés nos unimos porque queriamos a demoeggoia, € preciso deciaitosque tipo de demo-
cracia queremos.

O que estou dizendo € que ha varios tipos de democracia, e ndés podemos discutir qual é a demc
gue nos queremos. Se a gente consaguimamente unificando, saber o que é democracia e que tipo
mais consensual no conjunto dos trabalhadores, ou da sociedade, se a gente quiser ampliar isso urnr
mais, pode-se descobrir uma perspectiva e comecar a lutar por ela.

Se a gente quiser recorrer a historia, vamos ver o seguinte: a cidadania, o estado brasileiro, 0s p
e amidia brasileira chegaram de navio junto com Dom Jo&o VI. Foi um ato inaugural que teve consequié
na formacao histérica do nosso Pais. O primado das elites foi uma delas. De la para c&, sdo inconta
lutas sociais rumo a uma inversdo, a uma descentralizacéo, a uma verdadeira presenca da pluralidad
nas instituicoes.

O Congresso Nacional ndo tem tanta razao para discutir democracia ha comunicagao, pois €
instituicio em que predominam interesses muito particularistas. E sé ver os dados que o Plinio mostrot
Agora, acho que o governo, o executivo, tem o seu papel. Ele ndo pode fazer isso sozinho, n&maprop
gente tem que reconhecer que o governo Lula € uma coalizdo de for¢as das mais variadas. Por isso,
pode esperar ousadias de uma composic¢ao de for¢cas numa situacao politica como AgeeeqileVe-
se exigir do PT e dos partidos avancados politicamente uma responsabilidade sobre isso ou, pelo men
compromisso maior com essa problematica.

A questdo do enfoque regional, dentre outros aspectos, € importante registrar que, de fato, a con
cao preveé isso, mas entra na questao da politica de comunicagéo nacional. Se ainda nao estamos dis
politica de comunicacéo no Brasil nos debates e nem entre 0s politicos, como pensar no regional? Bz
falar em classificacao indicativa, que antes era chamada de censura, que traz questdes como o que C
mostrado ao seu filho, conforme a idade e o horario da televisédo. Pouco se discute. Entédo, acho
comunicacgéo ndo se enraizou socialmente como uma preocupacéo politica central.
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8.2.3.As Narrativas Jornalisticas e a Manipulacdo da Opinido Publica

De certo modo, os meios de comunicagéo também funcionam como um tribunal.
Se a gente perceber a citacdo do caso de Sao Paulo (o assassinato da menina Isabela
Nardoni), a midia, de fato, investiga, condena e constroi um ponto de vista, dizendo
gue esta informando. Julga e condena antes que as outras instancias se pronunciem. O
Antbnio Fausto Neto, colega professor da Universidade Federal do Rio de Janeiro,
tratando dampeachmentalou exatamente isshimprensa fez tmpeachmento
presidente Fernando Collor antes que ele fosse expulso ddgrader quando veio
o0 julgamento, um jornal da Bahia tinha dado o caso por resolvido uma semana antes.
Essa condicao de tribunal, de algum modo, existe. E a gente precisa fazer a distingao.

O fato social e o fato jornalistico tém distincdes. Dai a necessidade de a gente ter forca e se mobilizar
para impor aos meios de comunicagcdo Compromissos mais rigorosos, inclusive compromissos do ponto de
vista legal.

Em relacdo a um maior dialogo com as novas tecnologias, acho que esse € um grande desafio. Ne
medida em que a gente pensou sobre a problematica da comunicacgéo, sdo muitos desafios: vamos pens:
vamos fazeivamos insistir nessa questéo. Eu faco parte de um grupo que acreditaRasso Extra
Comunicacéao.

Nos realizamos um programa que € apresentado no horario ant®amtia®@ancarioso Radio
Livre, as 7 horas da manha, na Radio Universitaria FM. N6s o mantivemos no ar por quase dois anos,
mesmo com prejuizo financeiro — a maioria da equipe sem receber um centavo pelo trabalho. Quase dois
anos depois, a gente conseguiu, pelo menos, pagar as contas, mas por qué?

A nossa utopia era que o movimento sindical iria assumir aquilo, porque ele ia perceber a relevancia,
mas nem todo mundo percebeu. Os bancarios conseguiram manter o programa, inclusive em periodos difi-
ceis do ponto de vista econdmico, por conta da reducéo de receita. Mas isso é unidedadiania
precisa descobrir esses caminhos.
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8.2.4. O Jornalismo de “Antigamente” e o “Atual

Vou comecar pela questéo de que a midia de antigamente era mais
independente. Eu posso dizer que eu quase sou “jornalista de antigamen-
te”, porque, antes de me formar em comunicacao na Universidade Federal
do Cear4, tornei-me um jornalista autodidata e li tudo de jornalismo du-
rante um ano, através de um curso por correspondéncia, quando eu ainda
era adolescente, na cidade de Iguatu, onde comecei a trabalhar como jor-
nalista e radialista.

Entdo, fui para o radio. No primeiro trabalho fui contratado e nunca mais fiquei desempregado.
para Fortaleza porque o meu chefe gostou do meu trabalho. Quando cheguei aqui, pensei: vou fazer fe
de.Ai, um dirigente da empresa em que trabalhava disse: “besteira!” Ele era um autodidata, uma autor
em jornalismo e ja tinha trabalhado em jornal. Mas, mesmo assim, eu fui. Era um tempo que a univers
era bem diferente de hoje.

Olha, foi a melhor coisa que fiz, do ponto de vista profissional. E a universidade ndo poss
laboratério, nem nada fantastico. Mas tinha uma coisa que ainda hoje mantém: as idéias. L& vocé
guestao ética é levantada o tempo todo. Entdo, vocé sai ntallgwstei tanto que virei professor de
Ia, e digo: eu estou dirigindo a Radio Universitaria ha um ano e meio e montei um projeto de market
na emissora, com estudantes de comunicagdo. E um grupo de sete estudantes e, em um ano, ele
fazendo uma revolucao de imagem na Radio Universitaria. Eles pensaram uma nova marca, refizel
Nnovo site e vocés vao ver depois esse material circulando.

Entéo, a formacéao é fundamental. Nao que se desconsiderem os outros profissionais. Mas eu, sil
mente, gostaria de ter comec¢ado formando-me, pois eu teria sofrido menos, teria trabalhado menos 1
de graca e poderia ter andado muito mais rapido na minha carreira profissional.

E ser do passado ou ser do presente ndo traz independéncia. Jornalista ndo é independente, s
mente porque ndo ha profissional que o seja. O que o bancario faz ndMiamea®a o capitalismo, enche
os cofres dos bancos com lucros extraordinarios. Entdo, a gente vai dizer que os bancarios entregs
alma ao capitalismo? N&o. E o sisteAiaha um processo muito mais amplo que a gente se insere con
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trabalhadardgora, claro que isso é diferente do mau-caratismo, da falta de ética, da irresponsabilidade. Isso
sim faz diferenca no jornalismo e em qualquer campo profissional.

Quando eu facgo referéncia a questao discursiva, € porque no discurso, mesmo no mais isento, Vocé
percebe as posi¢cdes que a pessoa vai assumindo. Mas isso ndo quer dizer que essa pratica seja purame
consciente. Nao €. Nem tudo € consciéncia, porque a nossa propria consciéncia € social.

E, agora, me referindo ao comentario sobre a formacao da opinido dos adolescentes, eu acredito que
haja uma coisa chamada interacdo. Os adolescentes interagem e nesse caminho eles acabam descobrin
meios diferenciados de informacao, de apropriacdo de informacéo, de formacao do senso critico, para alén
de todo esse processo midiatico que é imposto.

E por isso que eu digo que a comunicag&o € mais ampla do que a midia. E esse processo interativo inclu
o jornalista cuja formacado nem comeca nem termina na universidade. Quando ele chega Ia, ja leva uma
bagagemAli, ele tem uma formacé&o, um processo de aperfeicoamento. Quando ele sai, precisa, continuar
pois se ele paradesqualifica-se. Mas acho que a formacao académica € fundamental para a qualificacéo
profissionalAgora, aquela ilusdo dos jornalistas superpoderosos, independentes, que vao mudar o mundo,
isso é ilusdo. Jornalista é um trabalhador comum, que entra no sistema produtivo, que enfrenta todas a:
dificuldades, que perde emprego e que tem que manter emprego. Entéo, ele é mais um trabalhador dc
sistema capitalista. E claro que existe todo agyleteour do tempo que a imprensa era doutrinaria, parti-
daria Agora nés vivemos outro momento.

A doutrinacéo hoje € um processo dissimulado, disfarcado. E por isso que eu gosto de trabalhar com
analise do discurso. Lembremos que, no jornalismo, quando vocé faz as suas escolhas, o que vai dize
primeiro, qual a sua frase inicial, 0 que n&o vai ser dito etc. Ou quando s6 ha espaco para uma noticia, mas e
tenho trés e decido quais as noticias que seréo escolhidas, estou me posicionando. E o leitor/ouvinte nem ve
saber disso, porque as outras noticias nem vao.existir

O fato n&o existe porque nao deu no jornal, nem no radio e nem na televisédo. Entéo, esse € o process
gue entra em discussao e que eu acho que facilita e nos leva a buscar uma relagéo mais critica com
jornalismoAi, vem o esquema de comparacao, as outras leituras e os demais processos.

E por isso que a gente se forma, se esclarece, forma um senso critico apesar da midia. Se o Collor disse
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“todo mundo de verde e amarelo nas ruas!” Foi todo mundo de preto. Por qué? Porque havia na soci
uma outra mentalidade.

8.2.5. A gquestao da objetividade e as obrigacdes do jornalista

Respondendo a pergunta se ha um processo proposital ou inconsciente
por parte dos jornalistas, acho que ha as duas coisas. Ha atitudes mesmo de
distorcao de informacgdes, que nédo é caracteristica do bom jornalismo, talvez
aliada a falta de preparo, mas eu nao creio que seja generalizado. E ha um
processo inconsciente também, porque nem tudo que a gente diz e nem tudo
gue a gente faz esta no @mbito da consciéncia.

Sobre a necessidade de um jornal de esquerda, eu acho que primeiro a
gente precisa discutir o que é esquerda. Isso porque esse proprio segmento esta discutindo o que ¢
atual conjunturaA gente pode ter um jornal que unifique a maioria dos segmeartess fjue nos arrepen-
der de ter ido para o poder? O que a gente vai ser daqui para frente? E um desafio e sera um d
sempre.

E, por ultimo, eu quero me referir ao que a Marilena Chaui diz n@@linmalaco e Podet. Ela faz
algumas referéncias do tipo: a politica € feita na midia, ela é feita pela midia e é feita para a midia.

Entéo, por exemplo, o coc6 dos cavalos que estavam no casamento da Lady Diana com o pri
Charles foi trabalhado muitos dias antes. Ela diz isso com base numa pesquisa de Umberto Eco. E
assim, colocaram uma substancia na alimentacao dos cavalos de modo que o cocd ficasse brilhoso
televisdo focalE a roupa da Princesa foi preparada, de tal modo, que as cameras focavam de cimaer
frente.

1 CHAUI, Marilena. Simulacro e podé&o Paulo: Ed. Fundagéo PereSeamo, 2006.
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Entéo, ha o fato social que acontece e a midia depois chega, como é o caso da menina assassinada €
Sao Paulo. E ha os fatos que sdo produzidos para a midia. Hoje, todo mundo faz isso. Quando vocé prepar
uma festa de aniversario, vocé produz tudo, de tal modo, que vocé saia bem na flmagem. Entéo, ha ne
verdade uma forma de simulacéo, € um simulacro como se chama.

Digamos que, hipoteticamente, o governo tenha adotado uma politica de protecao ao cultivo do feijéo.
Se aGloboacha que néo tem nada a &t vai ao Cariri, em cima de uma pedra, chama um agricultor e
pergunta: “o senhor acha que da para plantar feijao aqui?” Ele responde: “aqui ndo nasce feijao”. E ela fala
gue o governo incentiva o plantio de feijao, mas o seu fulano de tal ndo consegue plantar feijao. Entéo, esse
€ 0 processo. Isso é o simulacro, que a Marilena Chaui fala.

Agora, 0 caso das duas meninas assassinadas! € do préprio aspecto humano. Primeira coisa: no cas
da menina que foi morta em Jardim, no interior do Cear4, foi tudo resolvido imediatamente. Portanto, “para
amidia ndo tem perspectiva de exploracéo”. “Ndo rende”. Estéa tudo resolvido. E s6 uma matéria. O caso de
Sao Paulo, independente de ser classe média alta, € o seguinte: ha todo um mistério e ha todo um trabalho e
torno do mistério, da familia da vitima, do outro lado da familia da vitima e dos meios de comunicacao e das
autoridades envolvidas.

Entdo, os meios de comunicacao vao para cima, a fim de faturar o quanto puderem. S6 que esse
faturamento implica posicionamento. O que a gente ndo percebe muito, as vezes, € como a midia se posicion
na matéria jornalistica. Mas se a gente for ver de perto, perceberemos que a midia esta se posicionand
sempre, mesmo no jornalismo mais responsavel.

Uma coisa é um posicionamento proprio do modo como a imprensa constréi o seu texto e outra coisa
€ um posicionamento irresponsavel, a manipulagéo policial, 0 sensacionalismo; essa coisa que estao fazend
do julgamento dos pais da Isabella Nardoni. De qualquer forma, € pratica da imprensa adiantar-se as outras
instituicoes.

Eu estou lembrando aqui mais uma veAigkdnio Fausto Neto, que trabalha muito com essa questéo
do discurso midiatico. Ele diz o seguinte: “a midia ndo € o quarta padiglia € um tipo de poder que traz
elementos dos outros poderes, atribuicdes, modos de agir e, a partir dai, ela age”. E isso! Ela age de ta

1. Os dois casos citados tratam de assassinatos brutais contra criancas, sendo que apenas um, o de Isabella Nardoni, teve repercussao
midia.
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modo que, em determinados momentos, ela ocupa determinadas posi¢cdes desses outros meios. Jule
dena, toma uma série de atitudes que nao séo propriamente do campo da midia, mas que ela ab
abarca por qué? Porque ela é autorizada a falar do mundo, tem legitimidade para isso e se aproveits
legitimidade para interferir nos processos sociais. O problema € que a midia € muito mais ampla e arep
séo do que ela diz e faz € muito maior

Na pratica, tudo que se faz socialmente vai acabar virando algum discurso, em algBodagar um
discurso num parlamento, pode ser um discurso numa feira, é a conversa cotidiana e sdo as manche
os editoriais, sdo as noticias, séo as escolhas que vao sendo feitas. Entdo, a discussdo em torno de
midia age leva a gente a pensar sobre Afatal, a gente tende a ndo gostar de quem fala mal da gente,
tende a gostar de quem fala bem. Creio que essa € uma das razdes da esquerda néo ter avancado ta
campo. Ela assimilou muito o autoritarisiygente condena o autoritarismo de direita, mas assimilou isso
o oprimido carrega o opressor dentro de si. E preciso, entretanto, vencer isso, a gente precisa super
NOS NOSSOS processos de comunicagao, nas nossas praticas politicas, para também a gente enf
autoritarismo do outro lado.

Nesse processo, a gente vai interferindo e abrindo outros processos para a comunicagao nos moy
tos sociais, em geral, e no préprio conjunto dos meios de comunicacao. E nds precisamos ficar ate
Como a midia esta agindo diante dos fatos? Que palavras estdo usando? Por que, para a midia, na
terrorismo de estado? Porque a midia ndo considera Bush como terrorista.

No dia que o presidente dos Estados Unidos,de®drBush, mandou invadir o Iraque, ele estava
diante do espelho, penteando o cabelo, ajeitando oAdstomostrava isso ao vivo. Eu vi e fiquei assus-
tado. Por qué? Porque ali estava em marcha um espetaculo que ele ja antevia e queria mostrar para
umaimagem de tranquilidade, de quem néo estava nem ai, que aquele Pais tinha que ser derrubado |
apesar de o mundo inteiro saber que la néo existiam armas nucleares e que toda guerra contra o Ira
baseada numa mentira.

E, no momento, eram as bombas |4, e ele se olhando no espelho. Eu fiquei assustado com isso.
gue poucas pessoas fizeram essa associacao entre a imagem fria do Bush e o bombardeio ao Iraque
é esse 0 processo. E uma discuss&o que ndo termina. Mas € uma discuss&o que a gentefatojsa ir
tentando focatentando ver de que modo a gente se coloca diante dela, porque sempre falamos de ¢
lugar, de alguma posicao socio-historica, mesmo na condicao de jornalista, mesmo sendo imprensa.



52
MIDIA E PODER POLITICO NAATUALIDADE BRASILEIRA

9. Referéncias Bibliograficas

BAKHATIN, Mikhail (V. N.Volochinov) Marxismo e filosofia da linguagei®? Edicédo — Sao Paulo, Hucitec,
1992.

Bill Kovach & Tom RosennstieDs elementos do Jornalismo — O que todo jornalista deve saber e o publico
exigir. S&o Paulo: Editora Geracao Editorial, 2003;

CHAUI, Marilena.Simulacro e podeB&o Paulo: Ed. Fundag&o Pergsaamo, 2006.

FOUCAULT, Michel.Arqueologia do Sabe8? Ed. Rio de Janeiro: R.J. Forense-Universitaria, 1987.

MAINGUENEAU, Dominique Analise de textos de comunica¢&ao Paulo: Cortez: 2001. (pg. 33/34-
69/70).

ORLANDI, Eni PuccinelliAndlise do discurso: principios de procedimen@zsmpinas, Sao de Paulo:
Pontes, 2000

KUCINSKI, BernardoJornalistas e Revolucionarios: a Impreffarnativa no BrasilScritta Editorial,
1991.




53
MIDIA E PODER POLITICO NAATUALIDADE BRASILEIRA

10.Anexos
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10.1. Manifesto da Midia Livre

“O setor da comunicacéo no Brasil ndo reflete os avancos que, ao longo dos ultimos 30 anos, a socie-
dade brasileira garantiu em outras areas. Isso impede que o Pais cres¢ca democraticamente e se torne soci
mente mais justd democracia brasileira precisa de maior universidade informativa e de amplo direito a
comunicacgao. Para que isso se torne realidade, € necessario modificar a I6gica que impera no setor e qu
privilegia os interesses dos grandes grupos econémicos. Nao se pode mais aceitar que 0s movimentos soc
ais, gue conquistaram muitos dos nossos avangos democraticos, sejam sistematicamente criminalizados sel
condicOes de defesa pela quase totalidade dos grupos midiaticos comerciais e que nao tenham condices ¢
informar suas posicdes, mesmo com as mesmas possibilidades e com 0 mesmo alcance a disposi¢éo daqu
les que os contemplam. O estado demaocratico precisa assegurar que os mais distintos pontos de vista tenha
uma expressao publica e isso nao ocorre no Bfasilbém precisa-se criar um amplo e diversificado
sistema publico de comunicacéo, no sentido de produzir pelo publico, para o publico e com @aliblico.
sistema deve oferecer a sociedade noticias e informacgdes culturais para além da légica do mercado. Por fim
o estado democrético precisa defender a verdadeira liberdade de imprensa e de acesso a informacéo el
toda a sua dimensao politica e publica. E ela s6 se da quando cidadaos e grupos sociais podem ter condicoe
de expressar idéias e pensamentos de forma livre e alcancar de modo equanime toda a variedade de pon
de vista que compde o universo ideoldgico de uma sociedade”.
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10.2. Imagens do debate
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Fotos: Drawlio Joca
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Fotos: Drawlio Joca
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